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Tutkijat selvittavat
Puumalan luonnetta ja makua

Haastattelut ja
etnografiset ha-
vainnot siivittavat
tietoa matkailu-
markkinoinnin
kayttoon.

Tiina Judén

elsingin yliopiston Ru-
ralia-instituutin tutkija
Marjo Sarkka-Tirkkonen
istuu kollegoidensa Eeva
Uusitalon ja Hanna-Maija Viisdsen
kanssa Okkolan tuvan pirtinpdy-
déssd ja juo kahvia. Talon emidnta ja
Okkolan lomamokkien yrittdja seka
Puumalan Yrittdjien puheenjohtaja
Paula Okkola on nostanut poytdan
piirakkaa, silld parituntinen haas-
tattelu on juuri padttynyt ja nyt on
herkuttelun aika.
SToP-hankkeessa etsitddn ja tunnis-
tetaan Saimaan alueen erityisyyteen
(Sense of Place) perustuvia tekijoita
ja niistd johdettuja ruokaan liittyvid
tekijoita (Taste of Place).
-EU:n laatujarjestelmda tutkineena
tiesin, ettd esimerkiksi shamppanja
ja monet muut tuotteet perustuvat
maantieteelliseen alueeseen. Ha-
vaitsin, ettd tdallakin olisi vastaavia
alueellisia erityisyyksid, mutta niitd
ei ole vain sanottu daneen, Tirkko-
nen kertoo.
Sarkka-Tirkkonen toteaa, etta Puu-
malassa laatukapasiteetti on laajem-
i.
-Esimerkiksi luonnonkalat uivat
taalla juomakelpoisessa vedessa. Se
maistuu myds kalan maussa, Sark-
ka-Tirkkonen tietda.

"Esimerkiksi luonnon-
kalat uivat taalla juoma-
kelpoisessa vedessa.

-Marjo Sdirkkd-Tirkkonen

Hankkeen monitasoisessa tiedon-
hankinnassa kdytetddn muiden lah-
teiden lisdksi, paikallisten haastatte-
luja seké etnografi Eeva Uusitalon
aistimia ja havainnoimia kokemuk-
sia alueesta, maisemasta, ihmisistd ja
matkailuyrityksista.
-Matkailukokemus perustuu sii-
hen, miten palveluntarjoaja nikee
tuotteensa ja myds sithen miltd se
ndyttad ulkopuolisen silmin, Viisa-
nen sanoo.

On tirkedd ymmartda miten eri asiat
ja tekijat puhuttelevat matkailijaa.
Palveluntarjoaja voi luoda puitteet

ja olosuhteet vaikkapa aidon paikal-
lisuuden kokemiseen, mutta viime
kadessd kokemus syntyy aina yksi-
l6llisesti. Aitous on asia, johon kan-
nattaa pyrkid ja se on my0s kestavaa.

.

Paula Okkolan lapsenlapsi Heikki tietdaa ainakin mika on Puumalan maku. Se on

mummin omatekema karjalanpiirakka.

Eeva Uusitalo, Hanna-Maija Vaisanen ja Marjo Sarkka-Tirkkonen katsovat Puu-

malan viiria ja pohtivat sen vireja Okkolan lomamaokkien syksyisella pihalla.

Kahvikeskusteluissa puheeksi tulee
myos se, mitd erityispiirteitd raja-
seutu tuo Puumalan asukkaisiin ja
heiddn suhtautumiseensa matkaili-
joihin. Puumalan historiaan kuului-
vat vuoroin niin ruotsalaiset kuin
vendldisetkin valloittajat. Siihen ovat
antaneet viria myos sodan jalkeen

kyladlld piilotellut rintamakarkurit ja
savolaisuuden seka karjalaisuuden
sekoittuminen.

Jo ensimmaisten vdhidisten havain-
tojen perusteella Uusitalolle on
syntynyt kasitys yhteisollisyydesta
ja vahvoista naisyrittdjistd, joista en-

simmadisid oli Sahanlahdesta ldhtoi-
sin oleva Kalevala-korun perustaja
Elsa Heporauta.

-Myos rivikuntalaiset ovat Puuma-
lassa aktiivisia ja haluavat vaikuttaa
asioihin. Heilld on matala kynnys
lahettad vaikkapa kehitysideoita sah-
kopostiin ja matkailijat kuvailevat
heitd helposti ldhestyttaviksi, Sark-
ké-Tirkkonen sanoo.

-Puumalaa voisi kuvailla sanoilla va-
liton ja kotoisa, sanoo Hanna-Maija
Viisanen.

Yhdessa naiset pohtivat, miten
paljon hyva onni ja tuuri ovat vai-
kuttaneet Puumalan ja Eteld-Savon
nousussa kotimaan kérkikohteiden
joukkoon.

-Varmasti sopivista sattumistakin
on osittain kyse. Esimerkiksi Mati-
as Hilden tuli juuri oikeaan aikaan
kunnanjohtajaksi, kun tdalla oli
meneillddn ristiriidat liittymisesta
Mikkeliin tai Savonlinnaan. Matias
tuli tuolloin aivan ulkopuolelta, eika
tuntenut ketdan, sanoo Paula Okko-
la.

Okkola kertoo myos keskustelleensa
helsinkildisen vévynsé kanssa puu-
malalaisista.

-Vivy toi esille sen, ettd puumalalai-
silla on tervettd paikallisylpeyttd ja
he pitdvat puumalalaisuutta suuressa
arvossa. Se tulee esille hyvin vahvas-
ti, Okkola kertoo.

-Monet turistit luulevat, ettd Ristii-
nan Astuvansalmen kalliomaalauk-
set ja Ruokolahden Kummakivi

ovat Puumalassa, Okkola nauraa.
Puumala on siis suurentunut henki-
sesti.

Tirkkonen ottaa vertailun vuoksi pu-
heeksi elokuvaohjaaja Renny Harli-
nin uuden eliménkerran, jossa hdn
kertoo kaikki epdonnistumisensa ja
haluaa ndin rankentaa mielikuvaa
eldmastddn.

Sitten puheet siirtyvit ruokaan,
jonka markkinoinnissa Saimaan
alueella on jo pitkdan tehty raken-
tavaa yhteistyotd. Ruokailu on aina
kokemus.

-Se on paljon muutakin kuin lauta-
sella oleva tuote, Okkola sanoo ja
pohtii omien ulkomaanmatkojen
vahvistaneen tdtd nikemysta.
Viisdnen muistuttaa my0s tarinoista,
joilla voidaan hoystdd ruokatuot-
teita. Puumalassakin on historiaan
jddneitd persoonia, kuten Liehtalan
Jallu, joka tarjosi vieraille "kylma-
puristettua” eli paljain késin suoraan
pensaasta puristettua viinimarjame-
hua.

-Esimerkiksi humala juontaa
1700-luvun lainsdadanndstd, jonka
mukaan taalla Puumalassakin piti
jokaisella tilalla olla vdahintddn 200
humalan tainta, joiden humalakavyt
kerdttiin Ruotsin kuninkaalle. Niistd
tehtiin olutta sotilaille, Sarkka-Tirk-
konen kertoo.

SToP-tutkimuksen tulokset
saadaan vuoden padstd hyodynnet-
tavaksi eteldsavolaisille yrityksille

ja matkailumarkkinoinnin kédytto6n
muun muassa yrityksille suunnatuis-
sa tyopajoissa.



