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Nimet nivoutuvat osaksi vastuullisuutta monella tapaa niin ymparistéllisesta, taloudellisesta
kuin sosiaalisesta nakokulmasta. Kaupunkisuunnittelussa uusille rakennettaville alueille
annetaan viralliset nimet, jotka heijastavat alueen vanhaa paikannimistta ja siten myos
kulttuuriperintda. Liséksi paikannimet toimivat opasteina urbaanissa ymparistossa. (Ainiala
ym. 2008.) Kielenkayttdjat voivat antaa epavirallisia nimia tarkeille paikoille ja ilmaista nain
kuulumista ja yhteisollisyytta (Ainiala & Olsson 2021; Ainiala & Lappalainen 2010). Toisaalta
paikkojen nimeamisessa voi olla kyse myos haltuunotosta ja vallasta (Berg & Vuolteenaho
2009; Puzey & Kostanski 2016). Kaupallisilla nimilla taas yritykset viestivit muun muassa
arvoista, paikallisuudesta ja aitoudesta. Yhteys yrityksen vastuullisuuden ja brandinimen
valilla ei kuitenkaan ole aina yksiselitteinen. Nimet voivat esimerkiksi toimia osana
viherpesua (Sjoblom 2021), tai vAhemmistokielista lainattuja sanoja on valjastettu
palvelemaan yrityksen kaupallisia tavoitteita (Pietikainen ym. 2016). Nimet ovat myos
merkittéva osa niin henkilon yksilollistd kuin sosiaalista identiteettia. Toisinaan nimi voi
vaikutta nimenkantajan identiteettiin negatiivisesti: annettunimi voi tuntua nimenkantajasta
vieraalta tai he voivat kohdata epaoikeudenmukaista kohtelua nimeen liitettévien haitallisten
stereotypioiden ansiosta. (Aldrin 2016.)

Tybpajamme tavoitteena on luoda monipuolista keskustelua nimista ja
nimistontutkimuksesta kestavyyden ja vastuullisuuden nakékulmasta. Kannustamme
kielentutkijoita pohtimaan aihetta kanssamme myds nimisténtutkimuksen ulkopuolelta ja
tarkastelemaan esimerkiksi nimien ja muiden tarkoitteisiin viittaavien kielellisten ilmausten
suhdetta. Esitelmi& voi ehdottaa laajasti eri aiheista, esimerkiksi:

- Miten vastuullisuus ymmarretaan nimistontutkimuksessa tana paivana? Miten
voimme tehda nimien tarkastelusta vastuullisempaa?

- Miten nimilla tai muilla keinoilla voidaan ilmaista ihmisen suhdetta luontoon ja
muuhun ymparistoon? Millainen tapa puhua paikoista on vastuullista?

- Kenen paikoista puhutaan ja vastavuoroisesti keiden paikat jAdvat nakymattdémiin?

- Milla tavoin nimet ilmentavat valtasuhteita? Miten nimet voivat toimia niin haltuunoton
kuin sailyttamisen véalineend?

- Miten nime&aminen on osa kestavaa kaupunkikehitysta ja millaista on vastuullinen
nimeaminen urbaanissa ymparistossa?

- Millaista nimiston kayttoa esiintyy esimerkiksi kirjallisissa maailmoissa ja miten nimill&
rakennetaan kuvaa vastaanottajalle? Miten kirjallinen representaatio kytkeytyy osaksi
vastuullisuutta?

- Miten nimet nékyvat vastuullisessa ja kestdvassa taloudessa ja kuluttamisessa? Enta
milla tavoin kaupallisia nimid kaytetaan vastuuttomasti?

- Milla tavoin tuemme yksilon oikeutta ilmaista identiteettia&n nimella? Miten nimiin
kytkeytyvét mielikuvat ja stereotypiat vaikuttavat nimenkantajan identiteettiin?
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