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» Selvityksessa kartoitettiin viimeaikaisia taidekaupunginosia eri puolilla Suomea ja tarkasteltiin julkisen
taiteen ja luovan suunnittelun luonnetta taloudellisena hyddykkeena nailla alueilla. Johtopaatdksena
todettiin, etta taidekaupunginosissa taiteen ja muotoilun taloudellinen ulottuvuus on paitsi suoria ja
valillisia taloudellisia vaikutuksia (economic impact) myos taloudellista kokonaisarvoa (fota/
economic value), jota voidaan arvioida maksuhalukkuuden menetelmin.

e Julkisen taiteen taloudelliset vaikutukset ilmenevat seuraavilla talouden tasoilla:
1. taiteilijoiden, luovien suunnittelijoiden ja taideasiantuntijoiden tyollistyminen,

2. kaupunkikehittaminen ja imagovaikutukset (julkisen taiteen vaikutus etenkin asunnon ja kiinteistdon
hintaan) seka

3. aluetaloudelliset vaikutukset (kaupunkiseudun elvyttaminen ja aluebrandien kehittaminen)

* Lupaaviksi todettiin erityisesti kolme maksuhalukkuuden menetelmaa: ehdollisen arvottamisen
menetelma, valintakoemenetelma seka hedonisten hintojen menetelma. Maksuhalukkuuden
menetelmia kdytetaan paljon ymparistdtaloustieteessg, ja niitd on sovellettu myos kulttuurin alueella
(museot, kulttuuriperint®), mutta viela hyvin harvoin julkisen taiteen tapauksessa.
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Kuva 1. Taiteen avulla erityiseksi tehtdva alue herattaa tontin ostajien ja rakennuttajien kiinnostusta ja lupaa korkeampia asuntojen hintoja.

Kunnissa taiderakentamisen taustalla on siten useita motiiveja. Taiteilija Villu Jaanisoon veistoksesta Norsu (2018) on muodostunut paikallinen

waamerklgOJ]}évéskylén kaupungin keskustan laheisyydessa sijaitsevalla Kankaan alueella, joka on entinen paperitehdasalue. Kuvaaja: Anni
oponen :

Kunnissa kaupunkiymparistéon kohdistuvalla taiteella ja muotoilulla pyritédn luomaan
asumisviihtyvyytta ja alueen vetovoimaa

Kaupunkien kasvaessa ja muuttuessa nopeasti on tullut aiheelliseksi kiinnittaa entista enemman huomi-
ota asukkaiden viihtyvyyteen. Visuaaliset taiteet ja muotoilu on viime vuosikymmenina kytketty vahvasti
pyrkimyksiin tehda alueista ja paikkakunnista viihtyisampia ja vetovoimaisempia.

Kunnissa 2000-luvulla yleistyneiden kaava-alueiden taidemaaraysten ja taiteen rahoitusta velvoit-
tavien maankayttésopimusten kautta yksityisista rakennuttajista ja padurakoitsijoista on tullut taiteen
hankkijoita. Selvityksessa tarkasteltu taiteen prosenttiperiaatteen laajentuminen yksityiseen rakentami-
seen merkitsee suurta kaannetta julkisen tahon ja etenkin kuntien suhteessa taiteen kaytté6dn asuin-
alueilla ja aluekehityshankkeissa.

Kuntanakdkulmasta on merkittavaa, etta aluerakentamisessa julkista taidetta ja luovaa suunnittelua
hankkivat usein yksityinen ja julkinen taho yhdessa. Keskeistd on myds se, etta sopimuksin taataan
vastavuoroisuus siten, ettd molemmilla osapuolilla on vastuita ja molemmat hydtyvat panostuksestaan
taiteeseen ja muotoiluun. Selvitykseen haastateltu Suomen Kuntaliiton edustaja kiinnitti julkisen taiteen
ja kaupunkimuotoilun talousvaikutuksissa erityisesti huomiota taiteen ja muotoilun toiminnallisuuteen
niin asukkaiden kuin matkailijoidenkin kannalta.

“Matkailun kannalta - - voidaan miettia jotain reitteja, missa voidaan sitten matkailijoita kuljettaa
tai alueita, joihin sitten tullaan, mutta - - se pelkdstaan ei riita, ettd on se hyva ymparisto tai tdm-
mainen taidebrandi jollakin alueella tai kunnalla vaan etta - - siihen liittyy se toiminta, - -. [V]aikka
kuinka hyvin aluksi suunnitellaan ja sijoitetaan jotakin, niin kuitenkin siinéd taytyy olla sita jatkuvuut-
ta, ja siind se yhteys sithen kunnan muuhunkin kulttuuritoimintaan on hirvean tarkedta ja kytkenta
Jjohonkin tapahtumallisuuteen - -, etta sitten se on oikeasti kdytdssa ja syntyy oikeasti se olohuone-
valkutelma --.” (H11)

Julkinen taide tuottaa taloudellista arvoa ’'markkinattomana hyédykkeend’

Kulttuurin taloustieteessa julkista taidetta on perinteisesti pidetty julkishyddykkeena eli
hyédykkeena, jonka kulutus ei heikenna tai rajoita muiden mahdollisuuksia kuluttaa sita ja
jonka kuluttamista ei voida estaa. Selvityksessa julkista taidetta ja kaupunkimuotoilua tar-
kastellaan tarkemmin etenkin ‘markkinattomana hyddykkeend’, koska niilta puuttuu saan-
ndnmukainen rahoitus ja markkinat (maksava yleisd). Luonteestaan huolimatta ne voivat
tuottaa taloudellista arvoa niin kunnille, asukkaille kuin yrityksillekin.
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Kuva 2. Julkisen taiteen prosenttiperiaatteen noudattaminen rakentamisessa tuo esiin kulttuurisia arvoja ja kulttuurista infrastruktuuria osana
kaavoitusta ja yhdyskuntasuunnittelua. lhmislaheinen suunnittelu ja yksityisten rakennuttajien velvoittaminen kaupunkimuotoiluun sopimusten
kautta nakyy katukuvassa. Kuvassa taiteilija Corinna Helenelundin taidepysakki Kohta (2018) Porvoon Lansirannalla Lantisen Aleksanterinka-
dun varrella. Kuvaaja: Anni Koponen 2019.

Menetelmat ja aineisto

Selvityksen tavoitteet olivat

1. ymmartaa, millaisia taloudellisia vaikutuksia ja arvoa erityisesti aluerakentamisen yhteydessa
hankitulla julkisella taiteella voi olla, ja

2. hahmotella menetelmia arvioida naita vaikutuksia ja arvoa.

Naita aihepiireja selvitettiin tekemalla

1. kotimaisia ja kansainvalisia tietokantahakuja,

2. teemahaastatteluita rakentamisen ja kaavoituksen seka julkisen taiteen ja kaupunkikulttuurin
asiantuntijoille seka

3. verkkokysely arkkitehtitoimistoille.

Lisaksi konsultoitiin taloustieteen asiantuntijoita ja hyddynnettiin pohdinnassa neljda tapausaluetta
Joensuussa, Porvoossa, Jyvaskylassa ja Kankaanpaassa.
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Maksuhalukkuuden menetelmien kaytettavyys julkisen taiteen arvon madrittdmisessa

Vaikutustutkimuksista arvottamismenetelmiin

Julkisen taiteen toimialan erityisyytena eivat ole suorat taloudelliset vaikutukset, kuten tydpaikkojen
luominen, talouskasvu, matkailun edistdminen tai kaupallistettavat innovaatiot, eika ala valttamatta
pysty kilpailemaan niissa muiden toimialojen kanssa. Koska julkinen taide ja kaupunkiymparistéon
kohdistuva kaupunkimuotoilu eivat tuota arvoa yleisen markkinalogiikan mukaisesti, niiden taloudellista
arvoakaan ei pyritty mittaamaan tavallisilla taloudellisen arvon mittareilla. Raportissa esiteltyjen
maksuhalukkuuden menetelmien avulla pystytdan sen sijaan tuomaan esiin sellaisia taloudellisia
ulottuvuuksia ja arvoja, joita vaikutustutkimukset eivat tuo esiin. Julkisen taiteen tapauksessa
passiiviset kayttdarvot, kuten olemassaoloarvo ja perintdarvo ovat relevantteja, eli ihmisilla voi olla
halukkuutta maksaa niista, vaikka he eivat itse katsoisi niista suoraan hyodtyvansa. Maksuhalukkuu-

den menetelmien oheistuotteena saadaan lisaksi tietoa ihmisten mieltymyksista julkisen taiteen ja
kaupunkimuotoilun suhteen, mita voisi hyddyntaa asiantuntijanakemysten rinnalla tehtdessa hankin-
tapaatoksia taiteesta ja luovasta suunnittelusta.

Maksuhalukkuuden menetelmien kayttémahdollisuudet julkisen taiteen tapauksessa

Menetelma Tutkimuskysymys Haitat, ongelmat Soveltaminen
julkiseen taiteeseen

Hedonisten Miten etdisyys

hintojen taiteesta vaikuttaa

ENEEUERE  asunnon hintaan: mitd
ihmiset ovat
maksaneet asunnon

lahella olevasta
taiteesta?

Valintakoe-
menetelma

Mita ihmiset ovat
julkisesta taiteesta

muuttujat)?

Ehdollisen
arvottamisen
menetelma

Mita ihmiset ovat

tuotteesta tai

markkinoilla?

halukkaita maksamaan

(siihen liittyvat erilaiset

valmiita maksamaan

palvelusta, joka ei ole

Perustuu markkinahin-
toihin ja siihen, mita
ihmiset ovat todella
maksaneet asunnosta
taiteen lahella.

Ei kysy suoraan
maksuhalukkuutta.
Auttaa ymmartamaan
arvoja, koska
vastaajilla on selkeat
vastausvaihtoehdot.

Suoraviivainen ja yksin-
kertainen toteuttaa.
Ihmisilta kysytaan
suoraan heidan

maksu- halukkuuttaan
tuotteista tai
palveluista.

Kertoo ensisijaisesti
kayttoarvoista.
Asunnon myyntikulut
voivat vaaristaa
tulosta. Toteutuneet
asuntokaupat
heijastavat
olemassa olevaa
tarjontaa.

Kyselyn toteuttaminen
on kallista ja haasteel-
lista, ei varsinaisesti
mittaa teosten arvoa,
vaan sen sijaan
erilaisia vaihtoehtoja.

Kyselyn toteutus on

kallista ja haasteellista.

Voi syntya teknisia
virheita, kun kysytaan
ihmisilta suoraan
heidan
maksuhalukkuuttaan.

Taulukko. Lahde: O’Brien 2010 (muokattu ja lisatty julkisen taiteen sovellusta koskeva sarake).

Siséllytetaan
laskentaan muuttujan
“asunnon etaisyys
julkiseen taiteeseen
(GIS tai metria)”,
jolloin voidaan mitata,
vaikuttaako
taideteosten laheisyys
asuntojen hintoihin.

Voidaan selvittaa,
miten ihmiset
arvottavat eri
vaihtoehtoja taiteelle
(my0s sen pois
jattamiselle) tietyssa
ymparistdssa.

Ihmisilta voidaan
kysya suoraan, mita
he olisivat valmiita
maksamaan
taiteesta.
Kysymyksia voidaan
my0s kustomoida
tarkemmiksi (uniikit
taideteokset).
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Ehdotuksia jatkotutkimuksiksi

Raportissa ehdotetut jatkotutkimusaiheet liittyvat kolmeen, osin toisiinsa kietoutuvaan teemaan:

1.

Maksuhalukkuuden menetelmien pilotointi taidekaupunginosissa: Maksuhalukkuuden tutkimukseen
on tarjolla useita eri menetelmia riippuen tutkimuksen tavoitteesta ja kysymyksesta seka saatavilla

olevista aineistoista ja resursseista. Lisaksi on huomioitava, etta suuri osa taidekaupunginosista on

vasta rakenteilla.

Taiteen vaikutusprosessin mallintaminen: Julkisen taiteen ja kaupunkimuotoilun tai ymparistésuun-
nittelun (urban design, public design) taloudelliset vaikutukset aluerakentamisessa ja -kehittamisessa
eivat useinkaan ole suoraviivaisia ja valittdmid. Ndiden vaikutusprosessien parempi tuntemus auttaa
taiderakentamisen ja kaupunkimuotoilun realististen ja pitkan ajan tavoitteiden asettamisessa seka
niiden saavuttamisessa. Vaikutusprosessien hahmottamisessa voidaan hyddyntda olemassa olevia
kehikoita, kuten loogista viitekehysta, jota on kaytetty myds kulttuurin ja kulttuuripolitiikan alueella.

Taidehankkeiden seuranta ja arviointi: On huomattava, etta taiteen ja luovan suunnittelun hankkeita
toteuttavat hyvin erilaiset osapuolet erilaisine intresseineen. Tulevaisuudessa julkisen taiteen ja kau-
punkimuotoilun tuottamista arvoista - myds eldmanlaadun ndakdkulmasta - tulisi kartuttaa syste-
maattista tietopohjaa yhteistydssa esimerkiksi kuntien ja Suomen Kuntaliiton kanssa.

SROI-menetelmaa (social return on investment) voi soveltaa osallistavien taidehankintaprosessien
seka sosiaalisen ja valiaikaisen taiteen vaikutusten arviointiin. Siten tulokset olisivat hyddyn-
nettdvissa laajemmin yhteiskuntapolitiikan suunnittelussa. Taiteen ja luovan suunnittelun kaytén
taloudellisten vaikutusten tutkimus on uusien alueiden ohella varsin aiheellista lisaksi korjaus- ja
taydennysrakentamishankkeissa, kuten lahiduudistushankkeissa.
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